L'Autorité autorise le rachat de 366 magasins La Halle
par le groupe Beaumanoir, qui exploite notamment
les enseignes Cache Cache, Morgan et Bonobo

Publie le 24 mars 2021

Le groupe Beaumanoir a notifié a l'Autorité de la concurrence son projet
d'acquisition de 366 magasins exploités sous enseigne La Halle. L'opération
s'inscrit dans le cadre d'une procedure de liquidation judiciaire ouverte par le
tribunal de commerce de Paris au bénéfice du groupe Beaumanoir. L'Autorité de
la concurrence avait accorde le 26 juin 2020, a titre exceptionnel, une derogation
(voir encadré) permettant au groupe Beaumanoir de procéder a la realisation de
'opération, sans attendre la décision finale, qui vient d'étre rendue par l'Autorité.

Lespartiesal' opération

Le groupe Beaumanoir dispose de magasins de vétements en France et a
l'étranger, essentiellement pour une clientele feminine, exploités sous les
enseignes Cache Cache, Bonobo, Bréal, Morgan et Vib's®. Le chiffre d'affaires
réalisé par le groupe Beaumanoir en France est de 790 millions d'euros.

Les 366 magasins La Halle sont actifs dans le prét-a-porter pour hommes,
femmes et enfants. La Halle exploite et vend egalement dans ses magasins des
marques annexes, telles que Liberto et Creeks, et gere le site de vente en ligne
lahalle fr.



Apresun examen attentif, I’ Autorité estime que lopération n'est
pas de nature a porter atteinteala concurrence

L'Autorité a notamment examine si l'acquisition par le groupe Beaumanoir d'une
autre enseigne active dans le prét-a-porter (La Halle) était de nature a
restreindre la concurrence sur les marches locaux de la distribution au detail de
vétements et de chaussures pour femmes et pour hommes, dans les zones de
chalandise dans lesquelles les magasins des parties sont presents
simultanément.

Selon les zones, a lissue de l'opération, certains points de vente La Halle
continueront a étre exploites sous enseigne La Halle, tandis que d'autres seront
exploités sous une enseigne du groupe Beaumanoir. L'Autorité a constaté que,
dans chacune de ces zones, les consommateurs continueront a béenéficier
d'offres alternatives aux marques des parties, equivalentes en termes de prix et
de positionnement commercial. Ces magasins concurrents - parmi lesquels
ceux des enseignes Kiabi, Gémo, Zara, Bizzbee, Camaieu, Promod, Mango ou
H&M - demeurent en nombre suffisant pour éviter que la nouvelle entité ne soit
incitée a augmenter le prix des articles vendus ou a degrader la qualite des
produits vendus dans ses magasins.

L'Autorité a donc autorise cette opération sans la soumettre a conditions.

lVib's propose a la vente des produits de trois marques du groupe : Bonobo,
Cache Cache et Breal.

Qu'est-ce que la dérogation a effet suspensif ?

Si la réalisation effective d'une opération de concentration ne peut intervenir
qu'apres l'accord de 'Autorité de la concurrence, dans certaines circonstances



exceptionnelles, dument motivees par les parties, l'Autorité peut octroyer une
dérogation leur permettant de procéder a la réalisation effective de tout ou partie
de l'opération sans attendre la décision d'autorisation et ce afin de permettre la
poursuite de l'activite.

L'octroi d'une telle derogation est, par definition, exceptionnel. Une dérogation
peut notamment étre accordée dans le cas ou des offres de reprise ont été
présentées sur des entreprises en liquidation ou redressement judiciaire, comme
c'etait le cas en l'espece.

L'octroi d'une derogation par l'Autorité ne prejuge toutefois en rien de la décision
finale prise a l'issue de l'instruction.

En 2020, l'Autorité a accordée 27 dérogations a effet suspensif, dont 7 concernant le
secteur de 'habillement et des chaussures.

DECISION 21-DCC-43 DU 24 MARS 2021
consulter le texte

relative a la prise de controle exclusif d'actifs de la | intégral
société La Halle par la famille Beaumanoir

Contact(s)

Yannick Le Dorze

Adjoint a la directrice de la
communication

015504 02 14


https://www.autoritedelaconcurrence.fr/fr/decision-de-controle-des-concentrations/relative-la-prise-de-controle-exclusif-dactifs-de-la-6

Contacter par mail



mailto:yannick.le-dorze@autoritedelaconcurrence.fr

