Ciblage publicitaire : pas de mesures conservatoires a
l'encontre d'Apple mais poursuite de l'instruction du
dossier au fond
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-
Que reprochent
les acteurs de la publicité
en ligne a Apple ?
Les acteurs de la publicité en ligne
estiment que le dispositif ATT d’Apple

leur impose des conditions de
transactions inéquitables - le recueil

L'Autorité ne prononce pas de mesures
conservatoires. En effet. la s gie
d’Apple n'app

Ce dispositif consiste en laffichage
d'une fenétre requérant le
consentement explicite de l'utilisateur
d'une application d celle-ci Cependant, l'Autorité poursuit
Linstruction du d

L'utilisateur pourra donc autoriser ou
refuser la collecte par des tiers de ses
données personnelles a des fins de
ciblage publicitaire
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Ciblage publicitaire/Mise en place par Apple de la
sollicitation ATT. L'Autorité ne prononce pas de
mesures conservatoires a l'encontre d'Apple mais

poursuit l'instruction du dossier au fond
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