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Informations sur la décision

Origine de la

saisine

Saisine des associations Interactive

Advertising Bureau (IAB) France, Mobile

Marketing Association (MMA) France, Union

des entreprises de conseil et achat media

(UDECAM) et Syndicat des Régies Internet

(SRI)

Saisine du groupement des éditeurs de

contenu et de services en ligne (GESTE)

Dispositif(s)
Sanction pécuniaire

https://www.autoritedelaconcurrence.fr/fr/liste-des-decisions-et-avis?field_sector[67]=67
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concernée(s) Associations Interactive Advertising Bureau

(IAB) France, Mobile Marketing Association

(MMA) France, Union des entreprises de

conseil et achat media (UDECAM) et Syndicat

des Régies Internet (SRI)

Groupement des éditeurs de contenu et de

services en ligne (GESTE)

Sociétés Apple Distribution International

Limited, Apple Operations Europe Limited,

Apple Operations International Limited et

Apple Inc.
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